
サービスエリアで販売されている
ソフトクリームを「のんびりソフト」という名前にして、
スタンプラリーを開催。人気イラストレーターの
ニシワキタダシさんにキャラ作画を依頼しました。

「のんびり休憩することが安全運転につながる」という
社会的意義を持たせて、販促とCSRの両立を狙いました。
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